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Allgemeine Verlagsangaben

Verlag
Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG 
89070 Ulm, Frauenstraße 77 
www.swp.de

Zentrale 
T 0731 156-0 | F 0731 156-560� SWP-anzeigen@n-pg.de 

Verlagsleiter
Stefan Schaumburg� stefan.schaumburg@n-pg.de

Leiter Vermarktung
Simon Hoffmann� simon.hoffmann@n-pg.de

Marco Kogler� marco.kogler@n-pg.de

Anzeigenberatung
T 0731 156-913 | F 0731 156-140� anzeigen-langenau@n-pg.de

Prospektbeilagen
T 0731 156-112 | F 0731 156-540 � prospektbeilagen@n-pg.de

Geschäftsanzeigen
T 0731 156-576 | F 0731 156-140� tas@n-pg.de

Stellenanzeigen
T 0731 156-579 | F 0731 156-540� stellenanzeigen@n-pg.de

Familienanzeigen
T 0731 156-377 | F 0731 156-366 � anzeigen-schalterFRS@n-pg.de

Private Kleinanzeigen
T 0731 156-602 | F 0731 156-604� SWP-kleinanzeigen@n-pg.de

Erscheinungsweise Tageszeitung
wöchentlich donnerstags als Beilage der SÜDWEST PRESSE

Schlusstermine für Aufträge und Druckunterlagen
Dienstag 12 Uhr

Rücktrittstermine
wie Schlusstermine

Bankverbindung
HypoVereinsbank Ulm
IBAN: DE 35 6302 0086 0025 8855 54
BIC: HYVEDEMM461

Volksbank Ulm-Biberach
IBAN: DE 80 6309 0100 0002 3640 00
BIC: ULMVDE66XXX

Zahlungsbedingungen
Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.

Grundpreise
Grundpreise für Werbe-/ Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Ortspreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur 
erfolgen, werden zum Ortspreis abgerechnet.

Gestaltungspauschale
Die Gestaltung der Anzeigenvorlage, sowie die Prüfung Ihrer digitalen 
Vollvorlagen wird mit einer Pauschale in Höhe von 20,00 € zzgl. Mwst. 
berechnet.

Rabatte Mengenstaffel

Format
Erscheinung: Rheinisches Format

Berechnungsformel
Spaltenanzahl x Höhe (mm) x mm-Preis = Anzeigenpreis zzgl. gesetzlicher 
MwSt. 1 Zeile = 3 mm, in eine Zeile (einspaltig, 43 mm breit) passen ca. 28 
Anschläge in der Grundschrift Helvetica, Größe 8 Punkt.

Chiffregebühren
Bei Abholung oder Postzusendung 25,00 € zzgl. MwSt. Die Chiffregebühr 
wird als Verwaltungspauschale auch erhoben, wenn keine Offerten ein-
gehen.

Geschäftsbedingungen
Es gelten unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen. Diese können 
unter dem folgenden Link abgerufen werden: swp.de/agb

Allgemeine Verlagsangaben

750 mm: � 5 % 
1.500 mm: � 10 %

3.500 mm: � 15 %
6.000 mm:� 20 %
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Technische Verlagsangaben

Satzspiegel			   227 x 320 mm

Anzeigenspaltenbreite

Spaltenbreite 1 sp. 2 sp. 3 sp. 4 sp. 5 sp.

AT in mm 43,00 89,00 135,00 181,00 227,00

TT in mm 49,20 86,86

Druck
Druckverfahren: Offset gemäß DIN ISO 12647-3
Druckform: Computer to Plate (CPT)

Grundschrift
Anzeigenteil: Helvetica 8 Punkt = ca. 3 mm

Sonderfarben  (z.B. HKS) werden grundsätzlich aus dem 4c-Farbmodus 
aufgebaut. Verarbeitet werden Composite-Daten mit korrekter Farb-
separation. 
Duplex-Abbildungen im 4c-Farbmodus anlegen. Nach Möglichkeit keine 
RGB oder LAB-Daten. Bei gewandelten Daten von RGB/LAB zu CMYK 
besteht kein Reklamationsrecht.

Rasterweite: 
bis 48 L/cm

Rasterform: 
rund, quadratisch oder elliptisch

Tonwertumfang: 
lichter Ton 3 % bei technischem Rasterton, zeichnende Tiefe 90 %

Tonwertzunahme: 
26 % gemessen im 50 %-igen Rasterfeld

Strichbreite: 
positiv 0,10 mm, negativ mindestens 0,15 mm

Druckunterlagen: 
digital

Technische Grunddaten / Angaben

Anzeigenauftrag  
Mit den Druckunterlagen muss eine schriftliche Auftragserteilung mit 
allen für die Abwicklung erforderlichen Angaben erfolgen.

Dokumentangaben 
•	 Dateiname
•	 Erscheinungstermin
•	 Ausgabe
•	 Anzeigengröße
•	 Ansprechpartner mit Telefonnummer

Anlieferung  
entsprechend Anzeigenschlusszeiten

Druckdateien 
Druckvorlagen bitte nur als geschlossene Dateien digital anliefern oder 
übertragen, keine DCS2-Bilder verwenden, CMYK- und Graustufen-Bilder 
mit 240 dpi, Bilder im Strichbereich ab 600 dpi.

Formate 
PDF / X-4 (Ausgabebedingung CMYK, WAN-IFRAnewspaper26v5), EPS 
(Schrift inkludiert)

Schriften  
Sämtliche Schriften müssen mitgeliefert werden oder im EPS /PDF 
inkludiert sein. Schriften, die in Zeichenwege umgewandelt sind, können 
im Onlineportal nicht anhand des Anzeigentextes recherchiert werden. 
Für Schriften und Vektorpfade, die zu Bildformaten (JPG, TIFF o.ä.) kon-
vertiert sind, kann keine gute Wiedergabe gewährleistet werden. Dies 
betrifft alle Ausgaben der digitalen ePaper (Webauflösung).

Begleitunterlagen  
Für eine farbverbindliche Wiedergabe benötigen wir einen zeitungs-
gerechten Andruck / Proof gemäß DIN ISO 12647-3 mit Fogra Medienkeil. 
Liegt kein zeitungsgerechter Andruck / Proof vor, können Ersatzansprü-
che nicht berücksichtigt werden.Farbandrucke: 2-facher Ausführung.

AT= Anzeigenteil
TT= Textteil

Anzeigenauftrag / Digitale Druckunterlagen

Nr. 51 · 65. Jahrgang · 22. Dezember 2022 · H 1,25

Willi Disque ist seit 
Anfang der 90er WAnfang der 90er WJahre dabei und imWJahre dabei und imW -
mer noch Feuer Wmer noch Feuer W

und Flamme für seinen ehren-
amtlichen Job. Der Langenauer 
zählt zum festen Stamm jener 
Helferinnen und Helfer, die das 
Kulturbüro der Stadt bei dessen 
25 bis 30 Veranstaltungen pro 
Jahr im Pfleghofsaal, aber auch 
in der Stadthalle oder der katho-
lischen Kirche Mater Dolorosa, 
unterstützen. Sie bewirten die 
Gäste vor Ort, helfen ferner beim 
Auf- und Abbau, zum Beispiel 
bei den Open-Air-Events.

Sein Interesse an Kultur im 
Allgemeinen und Jazz-Musik im 
Speziellen habe ihn einst dazu 
bewogen mitanzupacken, erklärt 
Disque, der auch der Bassist der 
Band Spoonwell ist. Denn: „Den 
Eintritt wollte ich mir nicht leis-
ten“, gesteht er mit Blick auf die 
zahlreichen Events pro Jahr in 
Langenau, die ihn interessieren.

Besondere Atmosphäre
Besonders im Gedächtnis geblie-
ben ist ihm der Auftritt von Bi-
réli Lagrène. Der Gitarrenstar 
war vor elf Jahren kurzfristig für 
den verhinderten Stochelo Ro-
senberg eingesprungen. Er habe 
gar nicht glauben können, dass 
solch ein Star in Langenau auf-solch ein Star in Langenau auf-solch ein Star in Langenau auf
tritt, sagt Disque. Begeistert war 
er aber auch von Charlie Maria-
no, Dieter Ilg und Till Brönner. 
Gerade Letzterer sei damals, als 
er im Pfleghof gastierte, noch 
kaum bekannt gewesen. Dies gilt 
für viele Künstlerinnen und 
Künstler: etwa Hazel Brugger, 
Bülent Ceylan oder Max Uthoff.

Diese Vielfalt an Angeboten 
ist es auch, die Hartmut Faber 
neben der besonderen Atmo-
sphäre des Pfleghofsaals („ein 
erweitertes Wohnzimmer“) be-
geistert. Bei „allen möglichen 
Veranstaltungen“ helfe er mit, 
auch bei Auftritten von Künst-
lern, die er noch nicht so gut 
kennt. „Ich bin dann überrascht, 
wie gut mir das dann gefällt“, er-
zählt der Langenauer.

Er und seine Frau Yvonne hät-
ten schon länger mit dem Ge-
danken geliebäugelt, mitzuhel-

fen. „Es war aber eine einge-
schworene Gruppe“, erklärt 
Hartmut Faber. Doch als das Kul-
turbüro in der Corona-Zeit vor 
zwei Jahren einen Hilferuf aus-
sendete, seien er und seine Frau 
dazu gestoßen. Wann immer 
möglich, schieben sie gemein-

sam Dienst. „Drei Events im Mo-
nat gönnt man sich ja so nicht“, 
erklärt auch Yvonne Faber mit 
Blick auf die Eintrittspreise.

Weil ein gastronomisches An-
gebot heutzutage einfach bei kul-
turellen Veranstaltungen dazu 
gehöre, ist Edwin Köperl, der 
Leiter der Kulturbüros, dankbar 
für den Einsatz der Ehrenamtli-
chen, die kein Geld dafür bekom-
men. „Die Bezahlung sind die 
tollen Veranstaltungen“, hält Kö-
perl fest. Ach ja: Und einmal im 
Jahr werden die Helfer noch zu 
einem Essen eingeladen.

Erst seit Anfang dieses Jahres 
dabei ist Gertrud Henzler. Da sie 
alleine sei, seien die Veranstal-
tungen auch eine gute Möglich-
keit, Anschluss zu finden und 
Zeit mit Bekannten zu verbrin-
gen. Die Arbeit im Team funk-
tioniere jedenfalls gut. Und auch 
das Bewirten mache ihr, die sie 
früher einen Nebenjob in der 
Gastronomie hatte und in Verei-
nen sehr aktiv war, viel Spaß. 
Probleme mit den Gästen habe 

es bisher nicht gegeben, betonen 
alle Helfer. Lediglich die Tempe-
raturen im Pfleghofsaal seien im 
Sommer teils unerträglich gewe-
sen. „Das war schon heftig“, er-
innert sich Willi Disque. Doch 
das tropische Flair gehört dank 
einer funktionierenden Lüf-einer funktionierenden Lüf-einer funktionierenden Lüf

tungsanlage inzwischen der Ver-
gangenheit an.

Aus Sicht von Disque sind 
zwei Helfer pro Event notwen-
dig, eine dritte Kraft könne je-
nen hinter der Theke zuarbeiten. 
Bei nur 30 Gästen reiche auch 
mal einer. Disque wünscht sich 
indes, dass mehr junge Leute 
mithelfen. Schließlich seien ak-
tuell „hauptsächlich Rentner“ im 
Einsatz.

Freizeit Ohne sie würde dem Pfleghof-Programm in Langenau etwas fehlen: Ehrenamtliche 
unterstützen das Kulturbüro bei den Veranstaltungen. Von Oliver Heider

Engagiert für die Kultur

Gesamtauflage: 7.020 Exemplare. Erscheint in Langenau, Albeck, Altheim/Alb, Asselfingen, Ballendorf, Beimerstetten, Bernstadt, Börslingen, Bräunisheim, Breitingen, Ettlenschieß, Göttingen,
Hörvelsingen, Hofstett-Emerbuch, Holzkirch, Mehrstetten, Neenstetten, Nerenstetten, Nieder-/Oberstotzingen, Öllingen, Rammingen, Schalkstetten, Setzingen, Sontbergen, Stetten, Stubersheim,
Thalfingen, Weidenstetten, Westerstetten, Wettingen, Zähringen, Ober-/Unterelchingen.

Interesse an
PV-Anlagen
Langenau. Der „Solarpark öst-
lich der A 7“ wird größer, da 
ein Grundstück hinzugefügt 
wird. Das löst im Gemeinde-
rat Nachfragen zum Thema 
Bürgerbeteiligung aus.Seite 3

Ein Solarpark ist schon in 
Sicht. Foto: Bernhard Raidt

So erreichen Sie uns:
Redaktion 07345 9667-28
redaktion.langenau@swp.de
Anzeigen 07345 9667-26
anzeigen-langenau@swp.de
Anschrift Hindenburg-
straße 40, 89129 Langenau

Service
Alle Termine der 
Woche: Seite 4

Nau-Handballer
im freien Fall
Langenau. Die HSG Lange-
nau/Elchingen verliert zum 
fünften Mal in Folge und steht 
auf einem enttäuschenden Ta-
bellen-Platz elf. Seite 8

Nächste Schritte zur 
Schulerweiterung
Langenau. Für den Anbau an 
der Gemeinschaftsschule 
muss der Bebauungsplan ge-
ändert werden. Kritik gibt’s an 
der kostenlosen Überlassung 
für den Verband. Seite 5

Die Schule wird bald er-
weitert. Foto: Oliver Heider

In dieser Ausgabe:

Ehrenamtlich aktiv: (von links) Peter Schorn, Peter Gring, Willi Disque, Yvonne Faber, Eric 
Kohl, Hartmut Faber, Roland Riedlinger. Es fehlt Gertrud Henzler. Foto: Klaus-Peter Berg

Das Kulturbüro und 
die fleißigen Helfer

Zum Gelingen der kulturellen Ver-
anstaltungen in Langenau tragen 
zahlreiche Helferinnen und Helfer 
bei. Peter Schorn, Peter Gring, Willi 
Disque, Yvonne Faber, Eric Kohl, 
Hartmut Faber, Roland Riedlinger 
und Gertrud Henzler arbeiten eh-
renamtlich mit. Seitens des Kultur-
büros der Stadt sind Sara Thiele-
Neff, Edwin Köperl und Marion Büh-
ler engagiert. Um die Veranstal-
tungstechnik kümmert sich Uli 
Grossmann. Und auch Bülent Ki-
lickaya, der Hausmeister im Pfleg-
hof, hilft mit.

Die Bezahlung 
sind die tollen 

Veranstaltungen.
Edwin Köperl
Kulturbüro-Leiter

SINCE 1962

Einfach schöne
Küchen
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Belegungen / Auflagen

Verbreitungsgebiet:
Langenau, Albeck, Altheim/Alb, Asselfingen, Ballendorf, Beimerstetten, Bernstadt, Bräunisheim, Börslingen, Breitingen, Ettlenschieß, Göttingen, 
Hofstett-Emerbuch, Hörvelsingen, Holzkirch, Mehrstetten, Neenstetten, Nerenstetten, Niederstotzingen, Oberstotzingen, Öllingen, Rammingen, 
Schalkstetten, Setzingen, Sontbergen, Stetten, Stubersheim, Thalfingen, Weidenstetten, Westerstetten, Wettingen, Oberelchingen, Unterelchingen, 
Zähringen

Belegungsmöglichkeiten Langenau Aktuell

Verbreitungskarte 

ALPSTEIN Tourismus GmbH und Co. KG 
Geoinformation©Vermessungsverwaltungen der 
Bundesländerund BKG (www.bkg.bund.de)

Leser pro Ausgabe 4.705
Quelle: Verlagsangabe

Langenau Aktuell (42)



NPG Mediadaten 2026 / SÜDWEST PRESSE Neu-Ulm
 Seite 6 von 15

Anzeigenpreise

1 �Titelkopfanzeige  - Festgröße: 38 mm breit / 50 mm hoch (reservierungspflichtig)� Grund- / Ortspreis in Euro, zzgl. MwSt.

Grundpreise gelten für Werbeagenturen und Firmen, die nicht im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.
Ortspreise gelten für Firmen, die im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.�

Grundpreis Grundpreis Stellenmarkt*

Lokalausgaben Anzeigenteil Textteilanzeige Titelkopf1 mm 4c

42 Langenau Aktuell 1,27 5,08 203,29 1,49

Ortspreis Ortspreis Stellenmarkt*

 Lokalausgaben Anzeigenteil Texteilanzeige Titelkopf1 mm 4c

42 Langenau Aktuell 1,08 4,32 172,80 1,26

Lokalausgaben Grund- / Ortspreis, Stellenmarkt

Smart Ad (Online-Verlängerung) 
Ihre Anzeige wird automatisch online als Smart Ad verlängert. Sie 
erhalten 5.000 Einblendungen auf einer Lokalseite auf swp.de, 
analog zu Ihrer gebuchten Printausgabe für nur 59,00 € (OP) / 
69,41 € (GP). Der Onlinepreis ist nicht rabattfähig.

* �Printanzeige nur in Kombination mit Online 

möglich. Inklusive Online-Veröffentlichung 

Ihrer Print-Stellenanzeige für 30 Tage auf 

unserem Stellenportal bw.bluum.de.​

Lokalausgaben Familienanzeigen

mm-Preis 
Familienanzeigen

inkl. MwSt.

zzgl. Onlinegebühren
inkl. MwSt. Amtliche Anzeigen*

Vereinsanzeigen*
 (Nicht kommerziellen 

oder politischen Inhalts)

42 Langenau Aktuell 0,58 35,00 Es gilt der Grund- 
bzw. Ortspreis abzgl. 

35 % Rabatt

Es gilt der Grund- 
bzw. Ortspreis abzgl. 

20 % Rabatt13 Ulm / Neu-Ulm / Ehingen / 
Münsingen 3,20 35,00

Abweichende Preise

* Alle Preise in Euro, zzgl. MwSt
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Stellenmarkt

Mit bluum erreichen Sie Ihre potenziellen Bewerber*innen in einer einzigartigen Kombination. Diese setzt sich zusammen aus der starken 
Reichweite des SÜDWEST PRESSE-Mediennetzwerkes gepaart mit der Ausspielung Ihrer Stellenanzeige in unserem Partnernetzwerk.

bw.bluum.de – Stellenanzeigen online

Upgrades

Plus | Talente | Minijob

Prominent platziert 

– Topjob & Highlight-Upgrade

Refresh 

– jede Woche wieder oben

+ 99,00

+ 99,00

Fullservice  

– Erfassung, Optimierung oder Texterstellung

Laufzeit 30 Tage extra

+ 149,00

+ 149,00

Paket SÜDWEST PRESSE 
Mediennetzwerk Partnernetzwerk Optimiert für 

Google4Jobs
Social Media Ausspielung 
auf Meta*

Plus ja ja ja ja

Talente ja ja ja ja

Minijob ja ja ja ja

Paket Laufzeit Erfolgsgarantie** Rabatt auf Print-Stellenanzeigen-Kombi*** Preis

Plus 30 Tage ja - 400,00 999,00

Talente 30 Tage ja - 0,00 599,00

Minijob 30 Tage ja - 0,00 599,00

*Das Mediabudget beträgt 200 €. Die Ausspielung erscheint je nach Umkreis 8-14 Tage.
**Bei einer JobView-Anzahl von unter 250 Klicks, verlängern wir Ihre Anzeige einmalig kostenlos um weitere 30 Tage.
***Der Rabatt ist gültig bei der Buchung einer Stellenanzeige in den Zeitungsmarken der Südwest Presse und den Partnerverlagen.

Kontingente, hier die Preisstaffelungen für Job Plus:

Anzahl Rabatt Gesamtpreis

Preis pro 
Stellenanzeige 
(vgl. zu den 999,00 
bei Einzelbuchung)

3 23 % 2.299,00 766,30

5 28 % 3.599,00 719,80

10 30 % 6.999,00 699,90

20 35 % 12.999,00 649,96

Hinweis: Talente und Minijob sind auch als Kontingent 
buchbar, aber ohne weitere Preisreduzierung.

Alle Preise in Euro, zzgl. MwSt
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Digitale Produkte

Digitale Produkte

Erweitern Sie Ihre Reichweite mit swp.de 
Leser Tageszeitung / User swp.de

Ortspreise, nur gültig in Kombination mit einer Print-Anzeigenschaltung. � Alle Preise in  Euro, zzgl. MwSt

Werbemittel TKP Format

Wallpaper 40,00 728x90 px Superbanner 

120-200x600 px Skyscraper

Superbanner 25,00 728x90 px 

Skyscraper 25, 00 120-200x600 px 

Half Billboard 20,00 955x90 px 

Billboard 30,00 800x250 px 

Rectangle 15,00 300x250px  

Half Page Ad 22,00 300x600 px  

Cube Ad 18,00 300x250 px 

Poster Ad 23,00 700x990 px Desktop 

320x500 px Mobil 

Native Ad 20,00 900x600 px Foto  

Text individuell

Erreichen Sie mehr Menschen in der Region
Mit unseren Digitalpaketen können Sie individuell Reichweite in unseren Regionen 
hinzubuchen. So sind Sie für eine Vielzahl von Online-Nutzern in Ihrem unmittelbaren 
Einzugsgebiet sichtbar.

Vertrauen & Relevanz
Platzieren Sie Ihre digitale Werbung in vertrauensvolle und regional relevante Um-
felder. Dafür stehen wir mit redaktioneller Qualität.

Kein Zusatzaufwand für Sie
Sie buchen, wir machen den Rest. Aus Ihrer Print-Anzeige adaptieren wir das Online-
Werbemittel – mit direktem Link auf Ihre Homepage.

Print und Digital kombinieren.  
Mehr Reichweite in der Region! 

10.000 Kontakte
Small-Paket

10.000 Sichtkontakte 
mit Ihrer Werbung

nur 119,00

20.000 Kontakte
Medium-Paket

20.000 Sichtkontakte 
mit Ihrer Werbung

nur 169,00

30.000 Kontakte
Large-Paket

30.000 Sichtkontakte 
mit Ihrer Werbung

nur 249,00

(Quelle: ma 2023)

Altersstruktur swp.de

13 %

18-29

43 %

30-54

55-69

70-99

33 % 12 %

24.886.003 
Page Impressions (06/2025 eigenes Data Warehouse)

16.131.954 
Visits (06/2025 eigenes Data Warehouse)

7.447.217 
Unique User (06/2025 eigenes Data Warehouse)

ca. 85 % 
mobile Nutzung

Das größe Nachrichtenportal (swp.de)
der Region in monatlichen Zahlen
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SONDERVERÖFFENTLICHUNG

Tag der erneuerbaren Energien
DieStromversorgung der Zukunft imBlickpunkt

Der Tag der Erneu-
erbaren Energien
wurde 1996 von
der sächsischen

Stadt Oederan zum Geden-
ken an die Nuklearkatastro-
phe in Tschernobyl ins Leben
gerufen. Die erneuerbaren
Energien sind landesweit bei
etwa 50 Veranstaltungen pro
Jahr zu erleben. Im Angebot
sind Besichtigungen, Bürger-
feste und Informationsveran-
staltungen in den Sparten
Wind-, Solar- und Bioenergie
sowie Geothermie.

Rückgang der
fossilen Energieträger
Darüber hinaus liegt der Fo-
kus auf den Themen Elektro-
mobilität, Wasserstoff und
Energieeffizienz sowie auf der
Speicherung von erneuerba-
ren Energien. Die Präsidentin
des Bundesverbands Erneuer-
bare Energie (BEE), Dr. Simo-
ne Peter, erklärt: „Privatper-
sonen, Kommunen undUnter-
nehmen haben sich in den
letzten zwei Jahrzehnten zu-
nehmend selber von fossilen
und atomaren Importen abge-
koppelt und nutzen die sau-
beren erneuerbaren Alterna-
tiven, die heute wettbewerbs-
fähig sind und gerade in der
derzeitigen Kosten- und Ver-
sorgungskrise der fossil-ato-
maren Energieträger einen
kostendämpfenden Effekt ha-
ben.“ Der Krieg in der Ukrai-
ne habe den erneuerbaren
Energien einen deutlichen Zu-
spruch verschafft, während
die Akzeptanz für umwelt-

freundlichen Strom noch im-
mer hoch sei, so Peter. Diese
Entwicklung hin zu erneuer-
baren Quellen spiegelt sich
auch wider in einem deutli-
chen Rückgang bei den kon-
ventionellen Energieträgern:
Nur noch 38,5 Prozent der in-
ländischen Stromproduktion
kamen aus Kohle, Erdgas und
anderen konventionellen

Energieträgern – 21,8 Prozent
weniger als im ersten Halb-
jahr 2023. Die Kohle blieb
zwar mit 20,9 Prozent zweit-
wichtigster Energieträger, die
Kohlestromproduktion war
aber die niedrigste seit Be-
ginn der Erhebung im Jahr
2018. Auch die Halbjahres-
zahlen von Bundesnetzagen-
tur und Umweltbundesamt

zum Stromverbrauch zeigen,
dass der Anteil der Erneuer-
baren Energien deutlich zu-
nimmt. Im ersten Halbjahr
2024 konnten 57 Prozent des
verbrauchten Stroms durch
erneuerbare Energieträger
gedeckt werden. Und die Dy-
namik steigt weiter: Weil die
Anlagen beschleunigt geneh-
migt werden, rechnet die

scheidende Bundesregierung
damit, dass es im Jahresver-
lauf noch schneller gehen
wird mit dem Erneuerbaren-
Ausbau.

Bekenntnis zumPariser
Klimaabkommen
Bis 2030 sollen nach dem Er-
neuerbaren-Energie-Gesetz
(EEG)mindestens 80 Prozent

des Bruttostromverbrauchs
aus erneuerbaren Energien
gedeckt werden. Derweil be-
kennt sich die zukünftige
Bundesregierung aus Union
und SPD in ihrem Koalitions-
vertrag zum Pariser Klimaab-
kommen und dem Vorhaben,
die Klimaneutralität umzu-
setzen: „Wir wollen alle Po-
tenziale der Erneuerbaren
Energien nutzen. Dazu gehö-
ren Sonnen- und Windener-
gie sowie Bioenergie, Geo-
thermie, Wasserkraft sowie
aus diesen hergestellte Mole-
küle. Wir stärken auch inno-
vative Technologien wie Ab-
wasserwärme, Wärmerück-
gewinnung und Flugwind-
kraftenergie.“

Positive Resonanz
auf Koalitionsvertrag
Simone Peter vom BEE be-
grüßt die Ergebnisse aus den
jüngst verabschiedeten Koa-
litionsverhandlungen der zu-
künftigen Regierung: „Das
Bekenntnis zu den nationalen
und europäischen Klimazie-
len begrüßen wir ebenso, wie
die Betonung der Erneuerba-
ren Energien als Schlüssel-
technologien.“ Es sei daher
begrüßenswert, dass ein sys-
temischer Ansatz durch das
Zusammenspiel des Ausbaus
der erneuerbaren Energien,
einer Kraftwerksstrategie,
dem gezielten und system-
dienlichen Netz- und Spei-
cherausbau, mehr Flexibilitä-
ten und einem effizienten
Netzbetrieb gewählt werden
soll. ab

Energie aus Sonne,Wind undWasser
Umweltfreundliche Energien sind eine sinnvolle Alternative zu den fossilien Brennstoffen. Fast ein Drittel des Strombedarfs wurde im
vergangenen Jahr aus erneuerbaren Quellen gedeckt.

Prozent des in Deutschland er-
zeugten Stroms kam im ersten
Halbjahr 2024 aus Wind-, Solar-,
Wasserkraft und Biomasse. Das
ist ein Plus von neun Prozent zum
Vorjahreszeitraum.

Quelle: Destatis
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Immermehr Privatpersonen setzen auf eine teilweise autarke Energieversorgung mit dem eigenen Balkonkraftwerk. Foto: Bernd Diekjobst/dpa-mag

Ihr Elektriker und Heizungsbauer vor Ort

SAUBEREENERGIE
BEGINNTMITDENBESTEN
SOLARMODULEN

www.axsun.de

07392 / 96 96 850

vertrieb@axsun.de

PV-ANLAGEN

WÄRMEPUMPEN

E -MOB I L I TÄT

PV-SPE I CHER

Werden Sie jetzt Ihr
eigener Stromversorger!

M.u.W. Schlecker
Elektrische Anlagen GmbH
Scheffeltgasse 3/1
89077 Ulm

Fon +49 731 140 550-0
Fax +49 731 140 550-10
info@elektro-schlecker.de
www.elektro-schlecker.de
www.pure-energie.de

Worauf noch warten?

Vereinbaren Sie jetzt e
inen

kostenlosen Beratungs
termin:

0731 140 550-0
info@elektro-schlecker

.de

Andreas Deißler Solar . Silcherweg 24 . 89198 Westerstetten
0176 66896958 . info@deissler-solar.de . www.deissler-solar.de

Balkonkraftwerk
• bis zu 2 kWp Modulleistung
• Speichermöglichkeit
• fachgerechte Montage
• passgenaue Halterungen
• Balkon, Dach, Flachdach etc.
• vereinfachte Anmeldung

ReduzierenSie Ihre Strom-rechnung umbis zu 700 €pro Jahr!

Das Newsportal Ihrer
SÜDWEST PRESSE

swp.de

Sonderthemen

Interessiert? Bitte fordern Sie unseren Sonderthemenplan 2026 unverbindlich an. Gerne präsentieren wir Ihnen verschiedene Layoutbeispiele, 
ein Anruf genügt: T 0731 156-515 oder senden Sie eine E-Mail an sonderthemen@n-pg.de

Mit der Zeitung als wichtigste Informationsquelle für die Menschen in der Region erreichen Sie Ihre Zielgruppen gezielt und effizient. Unsere Sonderthe-
men bieten deshalb eine wirkungsvolle Ergänzung im Produktportfolio der SÜDWEST PRESSE. Hier finden Sie maßgeschneiderte redaktionelle Umfelder 
für Ihre Anzeige, um Ihr Unternehmen, Ihre Produkte oder Dienstleistungen unseren Lesern bestmöglich zu präsentieren. 

Gezielt planen – gezielt werben

•	 Auto, Verkehr, Mobilität
•	 Bauen, Wohnen, Eigenheim
•	 Reise, Sport, Freizeit, Hobby
•	 Familie, Gesundheit, Ärzte
•	 Schule, Beruf, Bildung
•	 Wirtschaft, Handel, Finanzen, Recht
•	 Essen, Trinken, Gastronomie
•	 Porträts von Orten/Regionen
•	 Feste und Veranstaltungen

Unsere Themengebiete 
umfassen die Bereiche:

SONDERVERÖFFENTLICHUNG

KarriereGesundheitsberufe
BlickpunktArbeitswelt

Die Auswahl unter den Gesund-
heitsberufen ist fast unendlich.
Von A wie Anästhesietechnik bis
Z wie Zahnarzt sind Angebote zu
finden.

Aufgrund des demografischen
Wandels und der steigenden Le-
benserwartung werden auch in
Zukunft immer mehr Menschen
auf Pflege und Unterstützung an-
gewiesen sein, ganz unabhängig
davon, ob die allgemeine Wirt-
schaftslage boomt oder in eine
Rezession gerät.

Branchenkenner sind sich si-
cher: Der Fachkräftemangel bei
den Gesundheits- und Pflegebe-
rufen wird noch einige Jahre an-
dauern und dadurch zeichnet sich
eine Ausbildung in diesem Be-
reich durch eine hohe Zukunfts-
und Krisensicherheit aus.

Definition
des Berufsbildes
Doch neben diesen soliden Aus-
sichten haben Beschäftigte in
Pflege- und Heilberufen die Ge-
wissheit, eine sinnstiftende Tätig-
keit zu verrichten. Als kompeten-
te Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter in Heimen, Praxen und Kli-
niken oder der ambulanten Pflege
sind sie ganz nah am Menschen
und erleben Fortschritte bei der
Genesung ihrer Patienten.

Doch auch der Umgangmit ne-
gativen Prognosen muss in die-
sen Berufen unter Umständen
professionell bewältigt werden.
Eine Definition des Begriffs Ge-
sundheitsberuf gibt es jedoch
nicht. Allgemein werden darun-
ter alle Berufe zusammengefasst,
die im weitesten Sinne mit der
Gesundheit zu tun haben.

Zu den Heilberufen zählen Tä-
tigkeiten, die Heilung von Krank-
heiten und die medizinisch hel-
fende Behandlung und Betreuung
von Patientinnen und Patienten
erfassen.

Auch tierärztliche Berufe wer-
den den Heilberufen zugeordnet
und dienen nicht nur den Tieren,
sondern können sich auch in un-
terschiedlicher Weise auf die
menschliche Gesundheit auswir-
ken. Allen Heilberufen gemein-
sam ist, dass das Führen der Be-
rufsbezeichnung geschützt ist.
Das bedeutet, dass die Berufsbe-
zeichnung nur mit einer Appro-

bation oder Erlaubnis zum Füh-
ren der Berufsbezeichnung ge-
führt werden darf und ein Ver-
stoß als Ordnungswidrigkeit oder
Straftat geahndet wird.

Qualifikationen im
EU-Ausland anerkannt
Die Heilberufe zählen zu den so-
genannten reglementierten Beru-
fen im Sinne der europäischen

Richtlinie über die gegenseitige
Anerkennung von Berufsqualifi-
kationen. Diese EU-Richtlinie er-
leichtert den Berufsangehörigen,
ihren Beruf auch in anderen Mit-
gliedstaaten der EU auszuüben.

Automatisch anerkannt wer-
den im Ausland der Europäischen
Union zum Beispiel die Berufsab-
schlüsse von Ärztinnen und Ärz-
ten, Apothekerinnen und Apothe-

kern, Hebammen sowie Gesund-
heits- und Pflegekräften. Die üb-
rigen Heilberufe unterfallen dem
Anerkennungsverfahren nach
dem sogenannten allgemeinen
System, bei dem eine Gleichwer-
tigkeitsprüfung durchgeführt
wird und im Falle wesentlicher
Unterschiede gegebenenfalls An-
passungsmaßnahmen erforder-
lich werden. ab

Ganz nah amMenschen
Gesundheitsberufe nicht nur äußerst sinnstiftend, sondern auch krisensicher.

Mehr als nur ein Job: Neben Therapien und Pflege geben Mitarbeiter in der Gesundheitsbranche auch

menschliche Nähe.
Foto: Miriam Dörr/adobe stock

Habila GmbH
Tannenhof Ulm
Ines Bulla
Tel. 0731 4013-320
ines.bulla@habila.de

Ulm
Laichinger Alb
Munderkingen

Attraktive Jobs
Ausbildung, FSJ/BFD

im Bereich
Heilerziehungspflege

und Pflege

Bewirb dich jetzt!

Lust auf einen kostenfreien Schnuppertag?
Sprechen Sie uns gerne an.
Tel. 0731 93 771-0

Tagespflegen
Ulm · Einsingen · Bernstadt
www-asb-ulm.org

Gegen graue Tage –
unsere Tagespflege

Südwürttemberg

www.zfp-karriere.de
Noch mehr Vorteile entdecken.

ÜBERZEUGENDE
BENEFITS.
JETZT ENTDECKEN.

Firmenfitness
Betriebliche Altersvorsorge
Bio-zertifizierte Betriebskantinen

E-Ladesäulen für Fahrräder & Autos

Unterstützung bei der Wohnungssuche

Jobs in Psychiatrie & Psychosomatik

Lernen Sie,
Menschen zu helfen!

Sie möchten einen vielseitigen Gesundheitsberuf

mit besten Jobchancen erlernen?

Dann informieren Sie sich an unserem Standort

Ulm über die Ausbildung zum*zur Logopäd*in.

Berufsfachschule für Logopädie

Magirusstraße 35/4 · 89077 Ulm
Tel. 0731 1592899 - 11
www.med-akademie.de

Ausbildungsintegriert studieren?
An unserer Kooperationshochschule
OTH Regensburg.

+ Studium!

Bleiben Sie informiert
@logo_ulm

Sarah Zugmaier · Leitende Lehrkraft

Lust auf Veränderung?
Finde deinen neuen Job auf

bw.bluum.de

Zeitungen,
ein richtig gutes
Umfeld für Ihre

Anzeige.

Das Newsportal Ihrer
SÜDWEST PRESSE

Auch unterwegs
topaktuelle Nachrichten
aus Ihrer Region lesen
auf swp.de

Firmensonderveröffentlichung Print und Online

Mehr Zeitung
Eine Firmensonderveröffentlichung begleitet Ihren besonderen Anlass – egal ob Jubiläum, 
Um- oder Neubau, neue Produkte und vieles mehr. Im qualitativ hochwertigen redaktionel-
len Umfeld von Langenau Aktuell und swp.de erzielen 
Sie mit Ihrer Kommunikation beste Ergebnisse in 
Ihrem lokalen und regionalen Markt.

Mehr Wirkung
Steigern Sie mit swp.de – dem führenden Nachrich-
tenportal in der Region – zusätzlich Ihre Reichweite 
bei den lokalen Internetnutzern. Es geht ganz ein-
fach: Sie benötigen keine gesonderten Werbemittel, 
wir übernehmen Anzeige, Text und Bilder der ge-
druckten Sonderveröffentlichung für die zusätzliche 
Präsentation auf unserem Portal. 

Rund 50 Unternehmen präsentieren sich

mailto:sonderthemen%40n-pg.de?subject=
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Content Performance

Corporate Publishing und Content Marketing

Jedes Unternehmen hat eine Geschichte zu erzählen, die Kunden langfristig begeistern 
kann. Ob Print, Digital oder als Event: Wir konzipieren kreative Kampagnen für 
Unternehmen und Institutionen über alle Grenzen hinweg. 

Das Ergebnis
Der konsequente Brückenschlag zwischen dem Traditionshandwerk Journalismus und 
den modernen Varianten des Storytellings. Mit Medien, die wirken. Mit Geschichten, 
die berühren. Mit Profis, die ihr Handwerk verstehen.

•	 Ganzheitliche journalistische Kommunikationslösungen
•	 Unsere Expertise: Print, Digital, Webinar, Newsletter und Event
•	 Content-Strategie, -Konzeption, -Umsetzung 
•	 Corporate-Storytelling
•	 Suchmaschinenoptimierung (SEO)
•	 Content-Distribution
•	 Mediakampagnen
•	 B-to-C-Kommunikation
•	 Public Relations
•	 Sonderpublikationen
•	 Brand Books
•	 Kundenbroschüre
•	 Magazine
•	 Events: z.B. Tagungen und Messen
•	 B-to-B-Kommunikation

Unsere Leistungen
•	 Gesamtkonzeption und Ausarbeitung von 

zielgruppenspezifischem Content
•	 Redaktion, Fotografie, Layout, Lektorat, Grafik, Satz, 

Druck und Distribution

Ausführliches Portfolio unter contentperformance.de
Corporate Publishing und Content Marketing
Tobias Lehmann | T 0731 156-515 | tobias.lehmann@n-pg.de	
Julika Nehb | T 0731 156-150 | julika.nehb@n-pg.de

DAS MAGAZIN

Meisterfeier 
2025
Ulm, 18. Oktober 2025

VORSPIEL
SPIELZEIT 2025/26 NOVEMBER DEZEMBER 2025 34DAS MAGAZIN DES THEATERS ULM

Seite 4 Taxi nach Drüben
Seite 6 Im Weißen Rössl

Seite 8 Der Zauberer von Oz
Seite 10 La Bohème

Seite 12 Konzerte
Seite 14 Gastspiele

mailto:tobias.lehmann%40n-pg.de?subject=
mailto:julika.nehb%40n-pg.de?subject=
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Prospektbeilagen

•	 DIN A4, Zeitungsformat, XXL Altarfalz
•	 Sonderwerbeformen
•	 Hochglanz- oder Zeitungspapier
•	 keine Postgebühren

Teilbelegungen auf Anfrage 
Gerne erstellen wir Ihnen ein Angebot für Ihr individuelles 
Wunschgebiet.

Mindestauflage der beizulegenden Exemplare: 1.000
Geringere Beilagenmengen werden zum Mindestpreis berechnet 
(1.000 Exemplare der entsprechenden Gewichtsstufe)

Rücktrittstermin
14 Tage vor Erscheinen – bei Unterschreitung dieser Frist fällt ein 
Ausfallhonorar in Höhe von 50 % auf der Basis der niedrigsten 
Gewichtsstufe an.

Format
Angaben zu Formaten entnehmen Sie bitte der Seite 13, 
Vorgaben für technische Beschaffenheit von Fremdbeilagen.

Drucken und verteilen  
– alles aus einer Hand

Langenau Aktuell

Beilegungstermine: Donnerstag

Anlieferungstermin: Vier Werktage vor Erscheinen (frei Haus)

NPG Druckhaus GmbH & Co. KG 
Siemensstraße 10, 89079 Ulm-Donautal 
Anlieferung: Mo. – Fr. 7.00 bis 15.00 Uhr

Die Vorteile
Durch eine auffällige Farbgebung hebt sich der ADvanstix® Mover 
vom redaktionellen Umfeld ab. Überdurchschnittlich hohe Rück-
laufquoten erreichen Sie bei den Lesern mit Aufruf zu einer Inter-
aktion.

Zum Beispiel: Gutscheine, Rabattaktionen, Neueröffnungen, 
Abverkäufe, Spiele, Verlosungen

Format: 76 mm x 76 mm

Mover

•	 �Bereits vorhandene Sonderformen ohne Aufpreis.  
Diverse weitere Gestaltungsmöglichkeiten auf Anfrage.

•	 Standardlieferzeit Mover: 12 Werktage (Mo. – Fr.)  
ab Druckfreigabe bis 16.00 Uhr eines Arbeitstages

Ortspreise gelten für Firmen, die im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST 
PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind. Grundpreise gelten für Werbe-
agenturen und Firmen, die nicht im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST 
PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.

Standardformate

Weitere Informationen, Beratung und Verkauf bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter: 
T 0731 156-112  · prospektbeilagen@n-pg.de
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Willi Disque ist seit 
Anfang der 90er WAnfang der 90er WJahre dabei und imWJahre dabei und imW -
mer noch Feuer Wmer noch Feuer W

und Flamme für seinen ehren-
amtlichen Job. Der Langenauer 
zählt zum festen Stamm jener 
Helferinnen und Helfer, die das 
Kulturbüro der Stadt bei dessen 
25 bis 30 Veranstaltungen pro 
Jahr im Pfleghofsaal, aber auch 
in der Stadthalle oder der katho-
lischen Kirche Mater Dolorosa, 
unterstützen. Sie bewirten die 
Gäste vor Ort, helfen ferner beim 
Auf- und Abbau, zum Beispiel 
bei den Open-Air-Events.

Sein Interesse an Kultur im 
Allgemeinen und Jazz-Musik im 
Speziellen habe ihn einst dazu 
bewogen mitanzupacken, erklärt 
Disque, der auch der Bassist der 
Band Spoonwell ist. Denn: „Den 
Eintritt wollte ich mir nicht leis-
ten“, gesteht er mit Blick auf die 
zahlreichen Events pro Jahr in 
Langenau, die ihn interessieren.

Besondere Atmosphäre
Besonders im Gedächtnis geblie-
ben ist ihm der Auftritt von Bi-
réli Lagrène. Der Gitarrenstar 
war vor elf Jahren kurzfristig für 
den verhinderten Stochelo Ro-
senberg eingesprungen. Er habe 
gar nicht glauben können, dass 
solch ein Star in Langenau auf-solch ein Star in Langenau auf-solch ein Star in Langenau auf
tritt, sagt Disque. Begeistert war 
er aber auch von Charlie Maria-
no, Dieter Ilg und Till Brönner. 
Gerade Letzterer sei damals, als 
er im Pfleghof gastierte, noch 
kaum bekannt gewesen. Dies gilt 
für viele Künstlerinnen und 
Künstler: etwa Hazel Brugger, 
Bülent Ceylan oder Max Uthoff.

Diese Vielfalt an Angeboten 
ist es auch, die Hartmut Faber 
neben der besonderen Atmo-
sphäre des Pfleghofsaals („ein 
erweitertes Wohnzimmer“) be-
geistert. Bei „allen möglichen 
Veranstaltungen“ helfe er mit, 
auch bei Auftritten von Künst-
lern, die er noch nicht so gut 
kennt. „Ich bin dann überrascht, 
wie gut mir das dann gefällt“, er-
zählt der Langenauer.

Er und seine Frau Yvonne hät-
ten schon länger mit dem Ge-
danken geliebäugelt, mitzuhel-

fen. „Es war aber eine einge-
schworene Gruppe“, erklärt 
Hartmut Faber. Doch als das Kul-
turbüro in der Corona-Zeit vor 
zwei Jahren einen Hilferuf aus-
sendete, seien er und seine Frau 
dazu gestoßen. Wann immer 
möglich, schieben sie gemein-

sam Dienst. „Drei Events im Mo-
nat gönnt man sich ja so nicht“, 
erklärt auch Yvonne Faber mit 
Blick auf die Eintrittspreise.

Weil ein gastronomisches An-
gebot heutzutage einfach bei kul-
turellen Veranstaltungen dazu 
gehöre, ist Edwin Köperl, der 
Leiter der Kulturbüros, dankbar 
für den Einsatz der Ehrenamtli-
chen, die kein Geld dafür bekom-
men. „Die Bezahlung sind die 
tollen Veranstaltungen“, hält Kö-
perl fest. Ach ja: Und einmal im 
Jahr werden die Helfer noch zu 
einem Essen eingeladen.

Erst seit Anfang dieses Jahres 
dabei ist Gertrud Henzler. Da sie 
alleine sei, seien die Veranstal-
tungen auch eine gute Möglich-
keit, Anschluss zu finden und 
Zeit mit Bekannten zu verbrin-
gen. Die Arbeit im Team funk-
tioniere jedenfalls gut. Und auch 
das Bewirten mache ihr, die sie 
früher einen Nebenjob in der 
Gastronomie hatte und in Verei-
nen sehr aktiv war, viel Spaß. 
Probleme mit den Gästen habe 

es bisher nicht gegeben, betonen 
alle Helfer. Lediglich die Tempe-
raturen im Pfleghofsaal seien im 
Sommer teils unerträglich gewe-
sen. „Das war schon heftig“, er-
innert sich Willi Disque. Doch 
das tropische Flair gehört dank 
einer funktionierenden Lüf-einer funktionierenden Lüf-einer funktionierenden Lüf

tungsanlage inzwischen der Ver-
gangenheit an.

Aus Sicht von Disque sind 
zwei Helfer pro Event notwen-
dig, eine dritte Kraft könne je-
nen hinter der Theke zuarbeiten. 
Bei nur 30 Gästen reiche auch 
mal einer. Disque wünscht sich 
indes, dass mehr junge Leute 
mithelfen. Schließlich seien ak-
tuell „hauptsächlich Rentner“ im 
Einsatz.

Freizeit Ohne sie würde dem Pfleghof-Programm in Langenau etwas fehlen: Ehrenamtliche 

unterstützen das Kulturbüro bei den Veranstaltungen. Von Oliver Heider

Engagiert für die Kultur

Gesamtauflage: 7.020 Exemplare. Erscheint in Langenau, Albeck, Altheim/Alb, Asselfingen, Ballendorf, Beimerstetten, Bernstadt, Börslingen, Bräunisheim, Breitingen, Ettlenschieß, Göttingen,

Hörvelsingen, Hofstett-Emerbuch, Holzkirch, Mehrstetten, Neenstetten, Nerenstetten, Nieder-/Oberstotzingen, Öllingen, Rammingen, Schalkstetten, Setzingen, Sontbergen, Stetten, Stubersheim,

Thalfingen, Weidenstetten, Westerstetten, Wettingen, Zähringen, Ober-/Unterelchingen.

Interesse an
PV-Anlagen
Langenau. Der „Solarpark öst-
lich der A 7“ wird größer, da 
ein Grundstück hinzugefügt 
wird. Das löst im Gemeinde-
rat Nachfragen zum Thema 
Bürgerbeteiligung aus.Seite 3

Ein Solarpark ist schon in 
Sicht. Foto: Bernhard Raidt

So erreichen Sie uns:
Redaktion 07345 9667-28
redaktion.langenau@swp.de

Anzeigen 07345 9667-26
anzeigen-langenau@swp.de

Anschrift Hindenburg-
straße 40, 89129 Langenau

Service
Alle Termine der 
Woche: Seite 4

Nau-Handballer
im freien Fall
Langenau. Die HSG Lange-
nau/Elchingen verliert zum 
fünften Mal in Folge und steht 
auf einem enttäuschenden Ta-
bellen-Platz elf. Seite 8

Nächste Schritte zur 
Schulerweiterung
Langenau. Für den Anbau an 
der Gemeinschaftsschule 
muss der Bebauungsplan ge-
ändert werden. Kritik gibt’s an 
der kostenlosen Überlassung 
für den Verband. Seite 5

Die Schule wird bald er-
weitert. Foto: Oliver Heider

In dieser Ausgabe:

Ehrenamtlich aktiv: (von links) Peter Schorn, Peter Gring, Willi Disque, Yvonne Faber, Eric 

Kohl, Hartmut Faber, Roland Riedlinger. Es fehlt Gertrud Henzler. Foto: Klaus-Peter Berg

Das Kulturbüro und 
die fleißigen Helfer

Zum Gelingen der kulturellen Ver-

anstaltungen in Langenau tragen 

zahlreiche Helferinnen und Helfer 

bei. Peter Schorn, Peter Gring, Willi 

Disque, Yvonne Faber, Eric Kohl, 

Hartmut Faber, Roland Riedlinger 

und Gertrud Henzler arbeiten eh-

renamtlich mit. Seitens des Kultur-

büros der Stadt sind Sara Thiele-

Neff, Edwin Köperl und Marion Büh-

ler engagiert. Um die Veranstal-

tungstechnik kümmert sich Uli 

Grossmann. Und auch Bülent Ki-

lickaya, der Hausmeister im Pfleg-

hof, hilft mit.

Die Bezahlung 
sind die tollen 

Veranstaltungen.
Edwin Köperl
Kulturbüro-Leiter

SINCE 1962

Einfach schöne
Küchen

Hier  
könnte Ihre 

Werbung 
stehen. 

Varianten  Preis per 1.000 Stück
Grundpreis Ortspreis

Standard 164,71 140,00

Sonderformate auf Anfrage

Mindestauflage
Standard  12.500 Stück

Alle Preise in  Euro, zzgl. MwSt

mailto:prospektbeilagen%40n-pg.de?subject=
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* Nur Vollbelegung möglich� Grund- / Ortspreis in Euro, zzgl. MwSt.

Beilagenauflage

Lokalausgaben Print Donnerstag

42 Langenau Aktuell 5.900*

Grundpreis Ortspreis

Lokalausgaben je 1.000 Stk.
bis 20 g je weitere 5 g je 1.000 Stk.

bis 20 g je weitere 5 g

42 Langenau Aktuell 117,76 3,53 100,10 3,00

Prospektbeilagen Grund- / Ortspreis

Grundpreise gelten für Werbeagenturen und Firmen, die nicht im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind. 
Ortspreise gelten für Firmen, die im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.�
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Prospektbeilagen

Vorgaben für die technische Beschaffenheit von Fremdbeilagen*

Weitere Informationen, Beratung und Verkauf bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter: 
T 0731 156-112  · prospektbeilagen@n-pg.de

Angaben zum Produkt

1. Format
•	 Mindestformat: 105 x 170 mm
•	 Maximalformat: Rheinisches Format Höhe 250 mm, Breite 325 mm

2. Einzelblätter
•	 Einzelblätter im Format 105 x 170 mm dürfen ein Papiergewicht von 

170 g/m² nicht unterschreiten.
•	 �Einzelblätter mit Formaten größer als 105 x 170 mm bis DIN A 4 

müssen ein Flächengewicht von mindestens 120 g/m² aufweisen.
•	 Größere Formate mit einem Papiergewicht von mindestens 60 g/m² 

sind auf eine Größe im Bereich DIN A4 (210 x 297 mm) zu falzen.

3. Mehrseitige Beilagen
Beilagen im jeweils möglichen Maximalformat (z.B. auf Zeitungspa-
pier) müssen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben. Bei geringe-
rem Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Papiergewicht von mindestens 
120 g/m² erforderlich oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

4. Gewichte
Das Gewicht einer Beilage soll 60 g/Exemplar nicht überschreiten und 
8 g nicht unterschreiten. Liegt es darüber bzw. darunter, ist eine Rück-
frage beim jeweiligen Zeitungsverlag erforderlich. 

Richtlinien zur Verarbeitung

5. Falzarten
•	 Gefalzte Beilagen müssen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz 

verarbeitet sein. Leporello (Z) und Altarfalz können schwerwiegende 
Probleme verursachen und sind deshalb nicht zu verarbeiten.

•	 Mehrseitige Beilagen mit Formaten größer als DIN A5 (148 x 210 
mm) müssen den Falz an der langen Seite aufweisen.

6. Beschnitt
•	 Alle Beilagen müssen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. 
•	 �Beilagen dürfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer 

aufweisen.

7. Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten)
•	Postkarten sind in der Beilage grundsätzlich innen anzukleben. Sie 

müssen dabei bündig im Falz zum Kopf oder Fuß der Beilage angeklebt 
werden.

•	Bei allen Beilagen mit außen angeklebten Produkten ist eine Ab-
stimmung mit dem Verlag notwendig.

•	�Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen wie Sonderformaten, 

Warenmustern oder -proben ist ohne vorherige technische Prüfung 
durch den jeweiligen Verlag nicht möglich.

8. Draht-Rückenheftung
•	 Die Draht-Rückenheftung sollte möglichst vermieden werden. Bei 

Verwendung muss die Drahtstärke der Rückenstärke der Beilage 
angemessen sein und darf keinesfalls stärker als diese sein. Die 
Klammerung muss ordentlich ausgeführt sein.

•	 �Dünne Beilagen sollen grundsätzlich mit Rücken- oder Falzleimung 
hergestellt werden.

Richtlinien für Verpackung und Transport

9. Anlieferungszustand
•	 �Die angelieferten Beilagen müssen in Art und Form eine ein-

wandfreie, sofortige Verarbeitung gewährleisten, ohne dass eine 
zusätzliche, manuelle Aufbereitung notwendig wird.

•	 �Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch 
aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen können nicht ver-
arbeitet werden.

•	 Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetsch-
falten oder mit verlagertem (rundem) Rücken sind ebenfalls nicht 
verarbeitbar.

10. Lagen
Die unverschränkten, kantengeraden Lagen sollen eine Höhe von 
80-100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vor-
sortierung wegen zu dünner Lagen darf nicht notwendig sein. Das 
Verschnüren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht erwünscht und 
auch nicht zweckmäßig.

11. Palettierung
•	 Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten 

gestapelt sein. Beilagen sollen gegen eventuelle Transportschäden 
(mechanische Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von 
Feuchtigkeit geschützt sein. Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu 
vermeiden und die Lagen vor Schmutz zu schützen, ist der Paletten-
boden mit einem stabilen Karton abzudecken.

•	 Das Durchbiegen der Lagen kann ggf. durch stabilen Karton 
zwischen den Lagen vermieden werden. Der Stapel erhält gleich-
zeitig mehr Festigkeit. Wird der Palettenstapel umreift oder schutz-
verpackt, ist darauf zu achten, dass die Kanten der Beilagen nicht 
beschädigt oder umgebogen werden.

•	 Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar 
mit einer Palettenkarte mit Inhalts- und Mengenangabe gekenn-
zeichnet sein.

mailto:prospektbeilagen%40n-pg.de?subject=
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Hinweise zum Materialeinsatz

12. Packmitteleinsatz
Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu 
beschränken.

13. Einsatz von recyclingfähigem Verpackungsmaterial
Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu nutzen. 
Palettenbänder sollen aus Stahl sein. Kunststoffmaterialien müssen 
aus PE sein.
Die Kartonagen müssen recyclingfähig sein. Als Verpackungsmate-
rial darf kein Verbundmaterial eingesetzt werden.

Richtlinien zur Abwicklung

14. Begleitpapiere (Lieferscheine)
Die Lieferung von Beilagen muss grundsätzlich mit einem korrekten 
Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten sollte:
•	 Zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
•	 Einsteck- bzw. Erscheinungstermin
•	 Auftraggeber der Beilage
•	 Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv
•	 Auslieferungstermin des Beilagenherstellers
•	 Absender und Empfänger
•	 Anzahl der Paletten
•	 Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen

Ferner sind erforderlich:
•	 Textgleichheit des Lieferscheines zur Palettenkarte
•	 Raum für Vermerke

* �Diese Richtlinien wurden den Empfehlungen für die Beschaffenheit von 
Fremdbeilagen in Tageszeitungen, herausgegeben vom Bundesverband 
Druck und Medien e.V., entnommen. Die Punkte 1 und 3 enthalten eine ver-
lagsbezogene Ergänzung.

Weitere Informationen, Beratung und Verkauf bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter: 
T 0731 156-112  · prospektbeilagen@n-pg.de
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Kontakt

�Geschäftsstellen

SÜDWEST PRESSE / Langenau Aktuell 
Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG 
Hindenburgstraße 40, 89129 Langenau 
T 0731 156-913 
F 0731 156-140 
anzeigen-langenau@n-pg.de

Dienstleistungen

Neue Pressegesellschaft media-service 
Frauenstraße 77, 89073 Ulm 
info@mediaservice-ulm.de  
www.mediaservice-ulm.de 
 
Südwest Mail Brief + Service GmbH 
Riedheimer Straße 6, 89129 Langenau 
T 07345 20 10-110  
F 07345 20 10-222

Agenturen Markenreich und kryss 
Lehnen Markenreich GmbH
Frauenstr. 77, 89073 Ulm
T +49 731 93557-0
team@lehnen-markenreich.de
www.lehnen-markenreich.de
www.kryss.de
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